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1.1 Vychozi stav a kratky popis projektu

Vychozi stav

Cilem projektu je vytvoreni REGIONALNIHO MUZEA PROSENICE v prostoru nevyuzité a chatrajici
budovy - byvalého teletniku v arealu obecniho Gfadu v Prosenicich. Muzeum bude obsahovat
venkovni a vnitini vystavni prostory a hygienické zazemi pro navstévniky muzea.

Stavajici stav a rozsah zaméru feseni:

V ramci regionalniho muzea v Prosenicich bude mozné zhlédnout celkem dvanact tematickych expozic,
které budou v rdmci objektu rozdéleny nasledovné:

1. NP

Expozice ¢.1  Zemédélské stroje a nafadi

Expozice ¢.2  Cihelna, cukrovar a mlékarna v Prosenicich

Expozice 6.3  Zelezniéni zastavka, nadrazi a posta v Prosenicich
Expozice ¢.10 Remesla a Zivnosti — kovar, $vec, krejéi, hospody, obchody
Expozice €.12 Proso — péstovani a vyuZiti prosa

2.NP

Expozice ¢.4  Historie obce (od r. 1275) —archeologické nalezy v Prosenicich, listiny, peceti. Zanikla obec
Mydlovary

Expozice .5 Skola (od r. 1787)

Expozice €.6  Kostel sv. Jana Kititele, fara

Expozice €.7  Spolky, spolkovy Zivot, knihovna

Expozice ¢.8  Lidovi umélci z Prosenic

Expozice ¢.9  Jak se Zilo — folklorni tradice

Expozice ¢.11 Pfiroda — Stara Becva, rybniky. lesy, zvifena

NiZe uvadime rozbor silnych a slabych stranek, pfilezitosti a hrozeb predkladaného projektu:

Silné stranky:
» Dlouhodobé dokumentovana historie.
Obnovena folklorni tradice.
Existence fady gruntu s historickymi pfedméty (zachrana pfedméta).
Zajem o historickou tradici a spoluti¢ast obyvatel — povédomi.
Lidovi umélci minuli a sou¢asni
Dobra dopravni obsluznost ( cyklostezky, cyklotrasy, 1/47, viakové a autobusové spojeni)
Umisténi v centru obce v blizkosti hostince a obchodu se smiSenym zboZim
Zé&zemi obecniho Ufadu a jednaciho salu
Potencial dalSiho rozvoje — prostory a folklorni a spolkové aktivity
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Slabé stranky:
= Nezajem Casti pristéhovalych obyvatel o kulturu, tradice a historické kofeny obce

Prilezitosti:
= Vytvofeni vlastivédného spolku
= Z&chrana historickych pfedmétu z gruntd
» Rozvoj dalSiho podnikéani v obci (ubytovaci sluzby)

Hrozby:
= Zpozdéni realizace projektu a zchatrani budovy

Podrobnéjsi popis jednotlivych silnych stranek:

= Dlouhodobé dokumentovana historie:
Celkovy prehled poskytuje publikace ,Prosenice 1275 — 2000, kolektiv autorl, vydana v roce 2000 u
pfileZitosti 725 let od prvni pisemné zminky o obci. V obci jsou dochované rodové archivy a fada
pisemnosti a dokladu.

= Obnoven4 folklérni tradice:
V obci plsobi vice nez 10 let détsky folklorni soubor Hanacké Prosének, jehoz cleny jsou déti —
podporované rodi¢i nejenom z Prosenic, ale i z okolnich obci. Soubor mé roéné az 30 vystoupeni a
obnovuje v obci staré zvyky a tradice ( vynaseni smrtky, velikonocni fehtani, vanocni vystoupeni s koledami
a dalSi), vSe v hanackych krojich. Za dobu existence proslo souborem vice jak 100 ¢lenu.

» Existence fady ,gruntd“ s historickymi pfedméty:

Pavodni historické jadro obce tvofi ulice Na Navsi a ulice Maloprosenska. Ty jsou tvofeny pavodnimi
selskymi grunty ve tvaru podkovy, kdy kolmo na hlavni budovu navazuji hospodéafska staveni a déle stodoly
a pole. V pfedminulém stoleti se sedlaci sdruzili v akciovou spoleCnost a zalozili v Prosenicich vlastni
cukrovar, ktery funguje dodnes. Nékteré grunty jsou opusténé a stavaji se pfedmétem prodeje. Obecni ufad
se nachazi v nejvétSim gruntu na ulici Na Navsi, ktery byl koncem 90 -tych let zrekonstruovan (napf.
nynéjSi jednaci sal je byvala konirna). Prodej gruntu rodiny Davidkovych se stal impulsem k zachrané
pfedmétl z gruntu a jejich shromézdéni v budové byvalého teletniku v aredlu obecniho Ufadu. Za pomoci
nadSencl a dobrovolniki a pod patronaci obecniho Ufadu jsou tyto pfedméty CiStény a inventarizovany.
Vznika tak depozitaF, ktery po rekonstrukci budovy na muzeum bude tvofit fond zaklad expozic.

= Zajem o historickou tradici a spolut¢ast obyvatel — povédomi
Zachrana pfedmétd vyvolala spontanni ucast obyvatel jak na zachrané pfedmétl, tak jiz pfispéli sami
pfedméty ze svého vlastnictvi. V ramci pfipravy projektu probéhli 3 schiizky a postupné se formuje jadro
budouciho spolku.

= Lidovi umélci minuli i sou€asni
Obec Prosenice ve spolupréci s narodnim pamétkovym Ustavem v Olomouci zorganizovali vystavu ,Dva
lidovi umélci z Prosenic* ve skanzenu Pfikazy u Olomouce. Vystava trva od dubna do zafi 2012. Na
vystavé jsou predstavena dila historické postavy — lidového malife Josefa Kaluzi a souasného lidového
umeélce — fezbare pana Ladislava Frélicha z Prosenic.
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Video z vernisaze vystavy s vystoupenim Hanackého Prosénku najdete na:
http://www.youtube.com/watch?v=a2c7A7ivKd0

= Dobra dopravni obsluznost
Budouci muzeum leZi na cyklotrase Jantarova stezka v blizkosti napojeni na cyklostezku Bedva. Obec
planuje postavit ¢ast cyklostezky Be€va — Usek Prosenice-Grymov, ktery bude sméfovat od Grymovského
mostu k pravé rekonstruovanému arealu obecniho parku. Od parku je pak mozné navstivit i muzeum.

= Umisténi v centru obce v blizkosti hostince a obchodu se smiSenym zboZim
V blizkosti muzea se nachazi hostinec a obchod se smiSenym zboZim, které mohou nabidnout navstévniku
sve sluzby.

= Z&zemi obecniho Uradu a jednaciho salu
Pfi programovych akcich v muzeu Ize poskytovat obcerstveni i zjednaciho salu, ktery je vybaven
kuchyrikou. Jiz ted se na obecnim dvore pofadaiji rizné akce, napf. Zvéfinové hody ¢i MikulaSovani atp.

= Potencial dalSiho rozvoje — prostory a folklorni a spolkové aktivity
Rekonstrukce budovy byvalého teletniku na muzeum umozni spoleéné Cinnosti a aktivity ob€anu mistnich i
ze spadovych obci. V sezonu jsou planovany programové aktivity, které pocitaji s aktivnim zapojeni
navstévnikud vSech vékovych skupin.

vavs

Podrobnéjsi popis slabych stranek:

= Nezéjem Casti pfistéhovalych obyvatel o kulturu, tradice a historické kofeny obce
Cilem aktivit je pfitahnout k tradici a kofenim obce vSechny spoluob¢any i ob&any ze spadovych obci a
posilovat tak pocit soundleZitosti a vlastni identity.

Popis projektu z pohledu technického feSeni je uveden v investi¢nim zaméru

Cile predkladaného projektu odpovidaiji cilim dotac¢niho programu:
Cilem pfedkladaného projektu je zvySeni atraktivnosti uzemi prostfednictvim zkvalitnéni infrastruktury pro
rozvoj cestovniho ruchu na Uzemi mimo vysokou koncentraci infrastruktury a sluzeb. Tento cil bude
uskutecriovan prostfednictvim:
= zkvalitnéni infrastruktury pro rozvoj lazefstvi, vystavnictvi a kulturné-poznavaci formy cestovniho
ruchu,
= stavebnich dprav kulturnich a technickych pamatek a zajimavosti s cilem zvySeni atraktivity Gzemi
pro cestovni ruch.

1.2 Popis nulové a investi¢ni varianty
Popis investi¢ni varianty
Jedna se o variantu, kdy dojde k vytvofeni Regionalniho muzea Prosenice. Realizace projektu pfinese

zcela jisté podstatné zlepSeni souasného stavu objektu. Rekonstrukci stavajiciho objektu na muzeum se
také zvysi atraktivita pro v8echny navstévniky obce. V bezprostfedni blizkosti je veden Usek Jantarové
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stezky — stezky s nadregionalnim vyznamem, ktera je definovana v Uzemni studii rozvoje cyklistické
dopravy Olomouckého kraje jako cyklotrasa |. tfidy (dalkova trasa |. kategorie). Je tedy mozné
pfedpokladat, Ze &ast cykloturistd sméfujicich po této trase za regionalnimi atraktivitami navstivi i nové
vytvofené muzeum.

Mezi klicové cilové skupiny projektu patfi:
= domaci a zahraniéni navstévnici

Jakym zpUsobem prospéje realizace projektu vySe uvedenym cilovym skupindm je uvedeno nize:

Pfinosy pro cilové skupiny
= zlepSend infrastruktura cestovniho ruchu
= zvySena esteticka hodnota dane lokality
= zvySeni atraktivity obce
= zvySeni navstévnosti obce
= podpora podnikani — potencial dalSiho rozvoje podnik&ni — napf. ubytovani

Socioekonomické pfinosy pro cilové skupiny
Projekt napliiuje nasledujici socioekonomické pfinosy.

1. Rozvoj cestovniho ruchu v regionu - Infrastruktura poznéavaci turistiky

ProtoZe dnes muzeum (centrum) neexistuje, veSkera navstévnost bude znamenat také prodlouzeni pobytu
turisty v regionu. Turista sem cilené pfijede pravé kvuli muzeu (zejména napf. Skoly) nebo se zdrzi déle (o
jeden den) v regionu diky tomu, Ze se rozSifila nabidka turistickych atraktivit a on navstivi jak expozice
muzea.

Vypocet: primérna doba prodlouzeni = 1500 osob * 1 den = 1500 osobodni / rok.

vvvvv

Popis nulové varianty

V pfipadé nerealizace projektu bude muset byt chatrajici budova uvnitf aredlu dvora obecniho Ufadu
postupné opravovana z omezenych finanénich zdroji obce. V soucasné dobé je budova pfileZitostné
vyuzivana jako sklad materialu a naradi.

V nulové varianté neni mozné v dobé ref.obdobi zachovat sou€asny stav objektu. Obec by musela vynalozit
vydaje na opravy a Caste¢nou modernizaci tak, aby U¢el budovy mohl zistat zachovén. Vzhledem k tomu,
Ze obec nedisponuje dostateCnymi prostfedky, doslo by jen k nékterym dil¢im vnitfnim upravam, nebylo by
uz vSak mozné vybudovat 2.NP a tim i planované muzejni plochy. Néklady na tyto nezbytné Upravy jsou
odhadnuty ve vysi 1,8 mil. K& bez DPH a budou vynalozeny v pribéhu let 2013-18 dle moZnosti rozpoétu
obce. Obec mj. vyuzije pfichystané vlastni zdroje, které ma nyni vy¢lenény ke spolufinancovani projektu.
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2.1 Analyza prostiedi projektu

Sirsi izemni vztahy
Projekt bude realizovan v budové bez ¢p./Ce na parc. €. 3/2, k.U. Prosenice.

NiZe uvedena mapa znézoruje Uzemi feSeného projektu.

2

Zelezniéni zastavka

Silnice (/47 - Cyklostezka Becva-Prosenice-Grymov -plan

Muzeum

Cyklotrasa Jantarové stezka

Drazeif

Zdroj: OU Prosenice, 2012

Zazemi Regionalniho muzea Prosenice v arealu obecniho Ufadu
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Sportovmareal détske hiiste- Skola kostel li'e

Muzeum

jednaci sél

obecni urad
hostinec _

Zdroj: OU Prosenice, 2012

2.1.1 Analyza makroprostredi

Ekonomické prostredi

Zakladnim ekonomickym ukazatelem je rozdéini ekonomicky aktivnich ob¢anl do jednotlivych odvétvi. Pro
tuto analyzu jsou vyuZita data ze S¢itani lidu, domu a bytl z roku 2001, nebot kone¢né vysledky ze scitani
roku 2011, nejsou doposud zvefejnény. Pro srovnani tvofilo ekonomicky aktivni obyvatelstvo v
Olomouckém kraji 50,7 % jeho populace.

Ekonomicka aktivita obyvatel feSené cilové skupiny

Ekonom | Z toho vybrana odvétvi ekonomické Cinnosti
aktivni Zemédélstvi | Primysl Stavebnictvi | Obchod

Prosenice 416 38 156 43 46

Zdroj: Cesky statisticky Ufad, SLDB 2001

Statistiky zaméstnanosti obyvatel

Ekonom | Nezaméstnanost za prosinec 2011
aktivni Pocdet nezamést. Mira nezamést. v %

Prosenice 416 54 13,0

Zdroj: Urad préce, Gervenec 2012
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Jak ukazuje vySe uvedena tabulka nezaméstnanost je v obci Prosenice na mirné nadprimérné Urovni.

Demografické prostredi

Tabulka vyvoje po¢tu obyvatel v obci Prosenice
Pocet obyvatel k | vtom podle pohlavi v tom ve véku
Rok 31.12. muZi Zeny 0 az 14| 15az64let | 65avice let
let

2007 898 451 447 114 642 142

2008 911 459 452 126 646 139

2009 898 450 448 125 635 138

2010 886 444 442 114 625 147

2011 863 430 433 115 594 154

Zdroj: Cesky statisticky ufad 2012

Vyvoj poétu obyvatel je u obce Prosenice mirné nepfiznivy. Od roku 2008 tu dochazi k pfirozenému ubytku
poCtu obyvatel. Je to d&no ekonomickou krizi, kdy obyvatelé menSich obci odchazi za praci do velkych
mést (Olomouc, Brno).

Vzhledem k odliSnému zacileni cilovych skupin — doméci a zahraniéni navstévnici, nelze pfedpokladat, ze i
pfipadny dal$i budouci mirny pokles obyvatelstva ve sledované obci bude mit vliv na pocet navstévniku
nového muzea. Naopak je realna pravdépodobnost, ze diky dalSimu zlepSeni infrastruktury cestovniho
ruchu v obci dané realizaci projektu, bude pocet uzivatell dale pomalu naristat.

Socialné-kulturni prostredi

NiZe uvedené informace vychazeji z Monitoringu navstévnik{ v turistickych regionech CR, vypracovaného
pro Ceskou centralu cestovniho ruchu — CzechTourism.

Jako zdroj dat byl vybran Monitoring navstévnika v turistickych regionech CR za obdobi léto 2010 a
2011, lokalita dotazovani Prerov / Svaty Hostyn, nebot se jedna o nejblizsi scitaci misto, kde byl
provadén tento monitoring. Obec Prosenice se nachazi pouhé 3 km od séitaciho mista.

Kolik je Vam let? Procentudlni
podil

Do 25 let 5,0

26 a7z 34 let 23,0

35az 49 let 22,0

50 aZ 59 let 21,0

60 let a vice 29,0

Zdroj: Monitoring navatévnika v turistickych regionech CR, 2011
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Které aktivity v tomto regionu jsou pro Vas nejlakavéjsi? | Procentualni
(Moznost vice odpovédi) podil
P&Si turistika 46,0
Cykloturistika, horské cyklistika 15,0
Koupani, vodni sporty 3,0
LyZovani, zimni sporty 3,0
Jiny aktivni sport, ktery provozujete (golf, volejbal, | 2,0
horolezectvi, létani apod.)

PéCe o fyzickou a duSevni kondici (fitness, posilovani, | 18,0
sauna, rehabilitace apod.)

Poznavaci turistika (navstévy hradd, zamku, pamatek, | 37,0
muzei, galerii apod.)

Venkovska turistika (agroturistika, pobyt na farmé, projizdky | 2,0
na koni apod.)

Cirkevni turistika (cirkevni pamatky, pouté, naboZenské | 60,0
aktivity apod.)

Navstévy kulturnich akci (festivaly, slavnosti, koncerty | 7,0
apod.)

Navstévy sportovnich akci (zavody, utkani, pfebory apod.) | -
Spole¢ensky Zivot a zabava 6,0
Nevim, nedokazu fici

Zdroj: Monitoring navétévnika v turistickych regionech CR, 2011

Na zakladé vySe uvedené tabulky je patrné, Ze pro navstévniky Setiené lokality je nejlakavéjsi poznavaci
turistika 37,0 %. Tato data tedy potvrzuji, Ze navstéva pamatek je na vzestupu a tudiz i realizace projektu
je smysluplna a opodstatnéna.

Politicko-pravni prostredi

PredloZeni projektu ,Regionélni muzeum Prosenice* do vyzvy pro oblast podpory 3.2 Vefejna infrastruktura
a sluzby, Regionalniho operaéniho programu Stfedni Morava bylo schvaleno zastupitelstvem obce.

Technologické prostredi

Pro rekonstrukci objektu budou pouZity dnes jiz standardni moderni technologie, které jsou pouZivany
bézné i pfi obnoveé jinych obdobnych objektud. Vliv technologického prostfedi nema na projekt velky vyznam.
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Prirodni prostredi

Obec Prosenice je soucasti mikroregionu Pobecvi. Mikroregion Pobecvi se rozklada 4 km na severovychod
od mésta Pferova, na obou bfezich feky Bedvy. Cast mikroregionu je rovinata &ast Urodné Hané, od
vychodu chranéna vybézky Hostynskych vrchl. Druha ¢ast je zvinéna a prechazi zvolna k Moravské Brané
do Oderskych vrchi, kde sousedi s vojenskym prostorem Libava. Celkova plocha mikroregionu zabira cca
8.130 ha. Primérna nadmorska vyska mikroregionu je 269 m n. mofem. NejniZe polozenym mistem je obec
Prosenice s 219 m n.m.

Mikroregion tvofi tfinact obci s pottem cca 5 963 obyvatel. Najdete jej uprostied Moravy. Ma vyborné

vvvvvv

= Silnice €. 47 - VySkov - Pferov - Ostrava, v jeji trase probihé pfiprava na stavbu délnice D 47

= Rychlostni silnice R 35 - Olomouc - Lipnik

= Zelezniéni trat - Ostrava - Pferov, ktery je vyznamnym uzlem pro dalsi sméry - Olomouc - Praha;
Bfeclav Bratislava; Brno. V soucCasné dobé je trat rekonstruovana jako Il. zelezni¢ni koridor.
Rekonstrukci proSla i zelezniCni stanice Prosenice a nové postavena byla stanice Osek nad
Becvou

Uzemi mikroregionu je zajimavé také z hlediska turistiky. Prochazi jim dalkova cyklisticka Jantarova
stezka, ze které Ize odbodit na dalsi zajimavé trasy smérem k Oderskym vrchim, nebo na opacéné strané
k Hostynskym vrchiim. V bezprostfednim sousedstvi se nachazi hrad Helfstyn s dlouholetou tradici
setkani uméleckych kovari "Hefaiston", o néco dale se nachazi vyznamné moravské nabozenské poutni
misto - sv. Hostyn. Krajina mikroregionu je velmi pestra. Od rozsahlych zemédélskych lanu protékanych
fekou Be€vou a fadou drobnych potokU, az po kopcovitou Cast kde se stfidaji pole s plochami lesu, ktera
tvori predhufi oderskych vrchi. Z obci Dolni Ujezd a Vykleky je mozno se vydat k prameni feky Odry,
vzdalenému asi 5 km.

Realizace projektu prinese zcela jisté podstatné zlepseni soucasného stavu objektu véetné zvyseni
navstévnosti obce.

2.1.2 Analyza mikroprostredi

Prehled vyznamnéjSich podnikatelskych subjekti v obci a regionu

Nazev Zameéreni ¢innosti
PSP Engineering a.s. strojirenstvi
Montaze Prerov a.s. strojirenstvi
PRECHEZA a.s. chemicky pramysl
Meopta - optika, S.r.0. opticky pramysl
Olympus Service Facility Czech, s.r.o. opticky pramysl
Kazeto spol. s r.o0. Pferov kozedélny primysl

Dal$i ¢asti mikroprostfedi jsou feSeny v nasledujicich kapitolach marketingové analyzy.
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2.2 Segmentace trhu a definovani cilovych skupin

V ramci projektu byla definovana tato cilova skupina:
= domaci a zahrani¢ni navstévnici

Geografickd segmentace:

Uzemi dopadu projektu je stanoveno pro spadové izemi obce Prosenice

Zdroj: www.mapy.cz, 2012

Demograficka segmentace:

Demografickd segmentace je uvedena za vySe uvedené spadové Uzemi a je zaméfena na hlavni cilovou
skupinu projektu — domaci a zahraniéni navstévniky.
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Kolik je Vam let? Procentualni
podil

Do 25 let 50

26 az 34 let 23,0

35 az 49 let 22,0

50 az 59 let 21,0

60 let a vice 29,0

Zdroj: Monitoring navstévnikd v turistickych regionech CR, 2011

V ramci analyzy makroprostredi jsme se dozvédéli, ze prevazujicim divodem navstévy jsou u hlavni cilové
skupiny poznévaci turistika s 37,0 %. Pfedkladany projekt naplfiuje vySe uvedené aktivity. Tato data tedy
potvrzuji, ze navstéva pamatek je na vzestupu a tudiz i realizace projektu je smysluplna a opodstatnéna.

Predpoklad chovani cilovych skupin v budoucnu

Obec Prosenice je diky jedine¢né architektufe — pusobnosti pivodnich gruntl a historii skrytym regionu
Prerovska. Realizace projektu by se mohla stat dalSim impulsem pro navstévu této malebné obce. V
celkovém dusledku to mize vést k dalSimu narlstu poctu navstévnikd obce. Diky realizaci projektu dojde k
vyrazné podpore aktivit cestovniho ruchu.

Z vyse uvedenych informaci lIze realné predpokladat, ze realizace projektu podpofi navstévnost
mésta.

Konkrétni vymezeni cilovych skupin:

A. doméci a zahrani¢ni navstévnici

Velikost cilové skupiny:

Podle CSU v roce 2010 navstivilo Olomoucky kraj celkem 383.976 navstévnikd. Na zakladé Monitoringu
navstévnikd v turistickych regionech CR za obdobi 1éto 2010/2011 vime, Ze 37 % navstévniku jezdi do

regionu za poznavaci turistikou.

Celkem se tedy muze jednat az o 142.071 turistd, ktefi mohou navstivit nové regionéini muzeum v obci
Prosenice.

Dalsi informace jsou uvedeny v odhadu poptavky.

2.3 Odhad poptavky

* Primarni data
Pro zjisténi potreb cilovych skupin byl proveden dotaznikovy prizkum, ktery zkoumal budouci poptavku.
Bylo osloveno 40 navstévnikl( obce Prosenice. Vybér respondentl probihal formou nahodného osloveni s
tim, Ze byla snaha respondenty oslovit co mozna nejblize kvotni metodé podle vékové struktury. Prizkum
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probéhl formou jednoduchého dotazniku se tfemi zakladnimi otazkami, tazateli s dotazniky byli pracovnici
BM asistent s.r.0. a respondenty nahodné osloveni navstévnici v centru obce. Priizkum probéhl 1. 8. 2012 v
odpolednich hodinach a celkem bylo zaznamenéno 40 odpovédi.

Dotaz €. 1 — Jak Casto navstévujete obec Prosenice?

B Jsem zde poprvé

W 1x za rok

m 2-3x za rok

m Castéji

Dotaz €. 2 — Soucasny stav infrastruktury cestovniho ruchu v obci hodnotite jako:

B Vynikajici

m Velmi dobrou

= Dostate¢nou

m Nevyhovujici
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Dotaz €. 3 — Vybudovani nového regionalniho muzea je z hlediska atraktivity lokality zlepSenim:

B Velmi pfinosnym

B Pfinosnym

Caste¢nym

B Neni zlepSeni

Na zakladé provedeného dotaznikového Setfeni je patrné, ze 33 % respondenti navstévuje obec
Prosenice minimalné jednou za rok. 2-3x za rok navstévuje rfeSenou lokalitu 8% respondentd.
Realizaci projektu povazuje 93 % oslovenych jako velmi pfinosnou €i pfinosnou. Sou¢asny stav
infrastruktury cestovniho ruchu hodnoti 63 % respondenti jako nevyhovujici. | na zakladé téchto
provedenych prizkumu se Zadatel rozhodl predlozit projekt do Regionalniho operaéniho programu
regionu soudrznosti Stfedni Morava.

Dale bylo zjisténo, ze planovany projekt povede ke zvyseni atraktivity lokality o0 118,8 %.

Formul&F dotazniku je soucasti pfilohy ¢.1 marketingové analyzy.

= Sekundérni data a odhad poptavky

Pfi srovnani s ,konkurencnimi“ muzei Ize konstatovat, Ze minimalni navtévnost muzea se mize pohybovat
na urovni nejméné 1500 osob za sezonu. Napf. muzeum v Choliné bylo dosud provozovano 1 x mésiéné +
ohladené navstévy, celoroné. Navstévnost byla 1.000 navstévnik( za rok. LetoSni névstévnost bude
vzhledem k roz8ifeni navstévni doby podstatné vyssi.

Zavéry dotaznikového prizkumu u turistickych navstévniki obce dava vysoky predpoklad néavstévnosti
muzea. Pfes 80% respondentl vidi realizaci projektu jako pfinosnou pro rozvoj cestovniho ruchu v obci,
navic obec se nachazi na Jantarové cyklostezce, kterou v sezéné projizdi nékolik stovek cyklistl.

V ramci muzea se planuje poradani také tematickych akci. Ve vybranych nedélich je pocitano s programem
inzerovanym a propagovanym pfedem na webovych strankach a v médiich. Program bude spocivat v
obnovovani tradic s vyuzitim pfedmétu, zemédélskych strojii a nafadi z muzea (napf. stloukani masla,
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pleteni tatarcl, ....) se zapojenim vSech vékovych skupin navstévniki. Bude vyuzivat aktivit a vice jak
desetiletych zkuSenosti détského folklérniho souboru Hanacké Prosének.

To vSe jsou faktory, které opraviuiji pfedpoklad navstévnosti muzea.

Analyza konkurence je uvedena v dalSi kapitole.
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3.1 Analyza konkurence

Vzhledem k povaze projektu a tedy vybudovani noveho Regionalniho muzea Prosenice Ize velmi téZko u
takovychto objektu definovat konkurenci. V ramci tohoto typu aktivity cestovniho ruchu jde spise o dopInéni
nabidky regionalnich atraktivit. | pfesto jsme se vSak snaZili moznou ,konkurenci co nejlépe popsat.

Na obrazku nize jsou zaznaceny nejblizsi typové obdobné konkurencni muzea.

“1 Skanzen S A
Pfikazy Regionalni | "
muzeum
W™, Prosenice =
| Muzeum [~ ° N ) TR R
ChO“na y A B T ; Y gin T , Al = T

Mesibows  Prosidjov

.......

s A s ol Muzeum

ot o Byskovice

Muzeum v Choliné na Olomoucku

Muzeum je umisténo na obecnim ufadé v Choliné na ,hife* hospodafské budovy. Je usporadano do dvou
Casti, prvni Cast v mistnosti se stropem, ve druhé Casti je nad expozici pfimo tramovi a stfecha. Vzhledem
k nizké vySce pfiCnych trdmd jsou tyto natfeny Zlutou barvou, aby se navstévnici zohnuli. Neni s tim
problém pfi provozu.

Vzhledem k tomu, ze prostory nejsou vytapény, ani zatepleny, tak je zde v zimnim obdobi zima, presto se
provadi. Muzeum existuje asi 40 let. Je zde 1.000 vystavenych exponatl. Vzhledem k naplnéni prostor jiz
musi i nékteré nabizené véci odmitat. Dfive pfijimali pouze véci mistni, dnes pfijimaji i véci odjinud, pokud
je to pro muzeum zajimava véc. Pfipravuji ukazky z rozhlasovych pofad(i rodaka herce Valentina Sindlera
,otrécek Kropal a Melhoba“.

Muzeum provozuje obecni Ufad. Je zde jmenovan spravce. Ro¢ni naklady na provoz muzea jsou 100.000
K¢ (odména spravci, elektfina, konzervacni a ochranné prostredky). Na provoz jesté neméli Zzadnou dotaci.
Vstupné 30 K¢, snizené 20 K¢, jako vstupenka slouzi pohlednice obce.

Provozovano od letosniho roku denné. Provadi spravce nebo jeho manzelka, nebo nékdo z pracovnikl
obecniho ufadu (matrikar, ucetni, starostka).

Dfive provozovano 1 x mési¢né + ohladené navstévy, celoroéné. Navstévnost 1.000 navstévnikd za rok.
LetoSni navstévnost bude vzhledem k rozsifeni navstévni doby podstatné vyssi. ZabezpeCeni prostor je
elektronicky.
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Méstské vlastivédné muzeum ve Velkych Bilovicich, okres Breclav

Mésto s 3.874 obyvateli. Muzeum je umisténo v 1. patfe budovy byvalé méstanské Skoly, jedna se o
rozpoCtovou organizaci mésta Velké Bilovice. Muzeum spravuje vlastivédny krouzek (bez pravni
subjektivity), ktery existuje jiz 45 let a od svého vzniku usiloval o vytvofeni muzea. Svoji €innost vyviji
bezplatné a dobrovolné. V muzeu jsou umistény sbirky etnografické a vinafské, je zde rovnéz expozice
tykajici se krajan( v Argentiné. Pofadaji se i kratkodobé vystavy a zajezdy. Otevieno je po domluve,
vstupné je dobrovolné.

Muzeum v Byskovicich na Zahofi

Muzeum bylo zfizeno vroce 2011 vramci spoleného projektu MAS Mohelnicko a MAS Hranicko,
nazvaného ,Za poznanim a odkazem predkd“ a to diky dotaci z Programu rozvoje venkova CR v ramci Osy
IV. LEADER, op. IV.2.1 Projekty spoluprace. V ramci projektu byly vytvofeny Ctyfi stalé vystavni expozice,
jejichz spoleCnym tématem se stalo pfipomenuti vyznamnych osobnosti a historie obce. V MAS Hranicko
vzniklo Mistni muzeum BySkovice (2 expozice) a Pamétni sin ThDr. Jaroslava Studeného v Bélotiné. V
MAS Mohelnicko byla vytvofena Sifi selskych tradic v Polici u Usova a v Synagoze Lotice — Expozice
mistni Zidovské historie. Muzeum bylo umisténo do nevyuZivané budovy staré Skoly. Budova byla
opravena, osazena nova plastova okna, zhotoveny nové vnitfni omitky, podlaha, WC, bar. Dale pofizeny
omyvatelné otaceci nasténky, prosklené vitriny, zidle a nabytek. Jsou zde expozice: general Ing. Bohuslav
Zavada a Byskovice napfi¢ staletimi — obec, femesla, bydleni, Skola, tradice, kroje na Zahofi a podobné.
Svoz véci z obce provedli pracovnici obecniho Ufadu. Slavnostni otevieni probéhlo 6.5.2011. Navstévni
doba je: P4 10-12 a 14-16, Ne 16-18 hod a po domluvé. V muzeu se vstupné nevybird, souvisi to
s poskytnutou dotaci. Provozovatelem je: MAS Rozvojové partnerstvi Regionu Hranicko. Obec plati
elektfinu, plyn a pfipadné dalSi provozni naklady.

Muzeum v Polici u Usova

Muzeum bylo zfizeno ve stejné akci jako Muzeum BysSkovice. Zfidila jej obec Police a MAS Mohelnicko.
Nachazi se v jedné mistnosti mistniho kulturniho domu. Otevieno bylo 23.3.2011. Zhotovena expozice se
nazyva ,Sin selskych tradic*. Je zaméfena na obec, archeologii, pfedméty denni potfeby na venkove,
vySivky a dalsi.

V okrese Prerov je konkurenci Muzeum Byskovice — zabyva se vSak jinou narodopisnou oblasti -
Zahoiim, ma horsi dopravni dostupnost a uzsi rozsah expozic, nez planované Regionalni muzeum
Prosenice. Ostatni muzea obdobného charakteru — narodopisnd oblast Hana - najdeme az na
Olomoucku. Na zakladé vyse uvedenych charakteristik a popisu zaméru je pomérné realné, ze
predkladany projekt bude uspésny.

3.2 Analyza substitutu

Vzhledem k cilovému pojeti projektu tedy vytvofeni Regionalniho muzea Prosenice, nejsou substituty
vyznamné a zadnym zpUsobem neohrozi pfedpokladanou poptavku po projektu.
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4.1 Definovani poslani a hlavniho strategickeho cile projektu

Cilem projektu je vytvoreni REGIONALNIHO MUZEA PROSENICE v prostoru nevyuZité a chatrajici budovy
— byvalého teletniku v arealu obecniho Uradu v Prosenicich. Muzeum bude obsahovat venkovni a vnitfni
vystavni prostory a hygienické zdzemi pro navstévniky muzea.

Cile predkladaného projektu odpovidaji cilim dotaéniho programu:
Cilem pfedkladaného projektu je zvySeni atraktivnosti uzemi prostfednictvim zkvalitnéni infrastruktury pro
rozvoj cestovniho ruchu na uzemi mimo vysokou koncentraci infrastruktury a sluzeb. Tento cil bude
uskutecriovan prostfednictvim:
= zkvalitnéni infrastruktury pro rozvoj lazefstvi, vystavnictvi a kulturné-poznavaci formy cestovniho
ruchu,
= stavebnich dprav kulturnich a technickych pamatek a zajimavosti s cilem zvySeni atraktivity Gzemi
pro cestovni ruch.

4.2 Popis marketingového mixu

4.2.1 Produkt
Vyslednym vystupem projektu bude nové vybudované Regionalni muzeum Prosenice.

EXPOZICE:
Celkem je uvaZzovano s 12 expozicemi:

Zemédélskeé stroje a naradi

Cihelna, cukrovar a mlékarna v Prosenicich

Zelezniéni zastavka, nadraZi a posta v Prosenicich

Historie obce (od r. 1275) —archeologické nélezy v Prosenicich, listiny, peceti. Zanikla obec
Mydlovary.

Skola (od r. 1787)

Kostel sv. Jana Kftitele, fara

Spolky, spolkovy Zivot, knihovna

Lidovi umélci z Prosenic

. Jak se Zilo — folklérni tradice

10. Remesla a Zivnosti — kovaF, $vec, krejéi, hospody, obchody
11. Pfiroda — Stara BecCva, rybniky. lesy, zvifena

12. Proso — péstovani a vyuZiti prosa

oo

© ~No o

[{e]

OTEVIRACI DOBA :

Regionalni muzeum - sezdnni provoz
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Provozni doba Oteviraci dny Od -do
kvéten — zafi Po., St. 9:00 - 16:30
kvéten — zaFi Ut, Ct, Pa 9:00 — 15:00
kvéten — zafi nedéle 14:00 - 17:00

Moznost individualniho zpfistupnéni po domluvé — telefonem, e-mailem (organizované skupiny).

Ve vybranych nedélich je pocitano s programem inzerovanym a propagovanym pfedem na webovych
strankach a v médiich. Program bude spocivat v obnovovani tradic s vyuzitim pfedmétu, zemédélskych
stroju a nafadi z muzea ( napf.stloukani masla, pleteni tatarc(, ....) se zapojenim vSech vékovych skupin
navstévnikd. Bude vyuzivat aktivit a vice jak desetiletych zkuSenosti détského folkldrniho souboru Hanacké
Prosenek.

PROVOZ:

Oteviraci doba bude kopirovat ufedni hodiny obecniho Gfadu, takZze muzeum bude zajemcum otevieno
povéfenou osobou —technickym nebo administrativnim pracovnikem obecniho Ufadu,ktery bude proskolen
jako privodce. Déle bude vyuzivano dobrovolniki a napf. i pracovnik( uréenych na vefejné prospésné
prace Ufadem prace.

Provozni feSeni

Pristup do vystavnich prostor je navrzen pfes venkovni nadvofi a vstupni halu. Z haly je vstup do
vystavniho salu. Uprostfed sélu je navrZeno oteviené schodisté, umoziujici pfistup na galerii, ktera
rozSifuje vystavni prostory. Vedle vstupni haly jsou situovany zachody pro vefejnost. Provoz vystavni ¢asti
bude sezonni, mimo zimni mésice. Budova nebude vytapéna.

Dispozi¢ni feSeni

I.NP - vstupni hala, prodej vstupenek, zachody pro vefejnost
- vystavni sal se schodistém do podkrovi

IIl. NP - vystavni galerie
- pozarni unikové schodisté

Konstrukéni a technické feSeni

Stavajici budova SO 01 je postavena v tradi¢ni zdéné technologii. Zdivo je z plnych palenych cihel, stropy
tvofi Zelezobetonové desky do ocelovych nosnikd, krovy jsou dfevéné svaznymi tramy se stojatymi
stolicemi. V budové SO 01 bude vestavéno nové schodisté do podkrovi, pozarni Unikové schodisté a
zachody pro navstévniky muzea. Stfecha budov bude zvySena o 0,75 m. Stavajici podlahy, stény a stropy
budou zrekonstruovany (nové podlahy a omitky). V budové budou provedeny nové vnitini instalace.

Zakladni kapacitni udaje:

SO 01 Vystavni prostory:

= vystavni sal na l. NP 229,0 m2

= galerienall. NP 285,0 m2

= venkovni pfistfeSek 85,0 m2
Celkova plocha 599,0 m2
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Podrobny popis technického feSeni véetné konstrukénich skladeb ploch je uveden v investiénim zaméru.

4.2.2 Cena

Vstupné bude dobrovoIné. Pfi srovnani smuzei obdobného charakteru se pocitda s poctem
1500 navstévniku / sezonu a prumérnym vynosem ze vstupného 15 K& / navstévnika.

Viynos ze vstupného 22 500,- K¢ / sezonu.

4.2.3 Misto
Projekt bude realizovan v budové bez ¢p./Ce na parc. €. 3/2, k.U. Prosenice.

NiZe uvedena mapa znazornuje Uzemi feSeného projektu.

Zelezniéni zastavka

Cyklostezka Becva-Prosenice-Grymov -plan

Silnice 1147 e

Muzeum

% Cyklotrasa Jantarova stezka

Zdroj: OU Prosenice, 2012

Zazemi Regionalniho muzea Prosenice v arealu obecniho ufadu
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jednaci sél

Zdroj: OU Prosenice, 2012

Jak je vidét na obrazku vy$e feSené Gzemi se nachazi v centralni éasti obce Prosenice. Uzemi diky
poloze v centralnim prostoru obce, je velmi dobie dostupné pésky, automobily (v blizkosti se
nachazi parkovisté). V bezprostredni blizkosti je veden usek Jantarové stezky — stezky s
nadregionalnim vyznamem, ktera je definovana v Uzemni studii rozvoje cyklistické dopravy
Olomouckého kraje jako cyklotrasa I. tridy (dalkova trasa I. kategorie). Mizeme zde tedy hovofrit o
synergii, kdy ¢ast cykloturisti sméfujicich po této trase za regionalnimi atraktivitami navstivi i nové
vytvoiené muzeum.

4.2.4 Propagace
Hlavni diraz je kladen na internet — nezbytné a velice efektivni jsou informace poskytované na webovych
strankach obce Prosenice. Na téchto strankach budou uvedeny informace o pfipravé a realizaci projektu.

DalSimi propagacnimi aktivitami jsou:

= Zpravodaj mikroregionu Pobecvi

= Propagacni materidly muzea

= |nformacni tabule

= Slavnostni otevieni nové vytvofeného Regionélniho muzea Prosenice, které se bude konat za
ucasti vyznamnych osobnosti politického a kulturniho Zivota
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5.1 Vazba marketingove analyzy na monitorovaci indikatory

Nasleduje podrobny vyéet vSech monitorovacich indikatord vyzvy ROP a vycCisleni vazby projektu
vyplyvajici z marketingové analyzy na tyto indikatory.

A. indikatory vystup

Kod dle e Pocateéni | Cilova :
, Néazev indikatoru Popis
vyzvy hodnota | hodnota
106 Pocet podporfenych projektd s pozitivnim 0 1
vlivem na rovné pfilezitosti
107 Pocet podporfenych projektl s pozitivnim 0 1
vlivem na udrzitelny rozvoj
140 PoCet  zrekonstruovanych  pamatkovych 0 0 Objekt  neni  pamatka
objektl zapsana v seznamu
82 Pofet novych nebo zrekonstruovanych 0 1 Rekonstrukce objektu na
zafizeni vyuZitych primamé pro CR muzeum
149 Venkovni plocha novych a zrekonstruovanych 0 0 Nerelevantni
zafizeni vyuzitych primarné pro cestovni ruch
150 Vnitfni plocha novych a zrekonstruovanych 0 599 m2 | Vnitfni plocha muzea (1. +
zafizeni vyuzitych primarné pro cestovni ruch 2. podlazi) a venkovni
pfistfeSek
B. indikatory vysledku
Kod dle e Pocatecni Cilova :
, Néazev indikatoru Popis
vyzvy hodnota hodnota
80 Pocet novych expozic 0 12 Jednd se o0 expozice
uvnitf muzea, viz. produkt
v mark.mixu
61 PoCet nové vytvofenych nebo rozSifenych 0 0 Nerelevantni
informacnich systému
52 Pocet navstévniki podporfeného zafizeni po 0 1500 * Viz. nize
prvnim roce provozu
160 Pocet vytvofenych produktl pro orientaci a 0 0 Nerelevantni
sméfovani navstévnikl
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PocateCni hodnota z pohledu MA i Zadosti benefit je pocate¢ni hodnota v souladu s metodikou 0, jedna se
vytvoreni nové infrastruktury cest.ruchu. Cilova hodnota je podrobné rozepsana v kapitole €.5.2 i v kapitole
odhad poptavky. Jedna se o souhrn budoucich navstévniki muzea.

C. indikatory dopadui

Kod dle g Pocateéni | Cilova ,
; Nazev indikatoru Popis

vyzvy hodnota | hodnota

71 PoCet nové vytvofenych pracovnich mist v | 0 0 Nebudou vytvarena
ramci projekt( na rozvoj cestovniho

154 Zvyseni atraktivity podpofenych mést a obci 100% 218,8* Viz. nize

155 ZvySeni navstévnosti v referencnich mistech | 0 0 Nerelevantni
kraje

* Na zakladé provedeného dotaznikového prizkumu mezi osobami z cilové skupiny byla zjisténa poCatecni
i cilova hodnota indikétoru. Dotaznikovy prizkum je uveden v kapitole €.3.3. Prizkum pro zjisténi hodnoty
indikatoru byl proveden dle metodiky (instrukce) ROP.

5.2 Vazba marketingové analyzy na finan¢éni a ekonomickou analyzu

Nasleduje podrobny vycet projektem dotéenych socioekonomickych pfinost vyzvy a popis vazby projektu
resp. marketingové analyzy na tyto pfinosy.

Rozvoj cestovniho ruchu v regionu - Infrastruktura poznavaci turistiky

Vzhledem k charakteru projektu jej lze asi nejlépe pfifadit do oblasti poznavaci turistiky. Je tfeba
poznamenat, Zze pro pfinosy projektu by se nejlépe hodil pfinos ,pfiristek domécich jednodennich
navstévnikd“ a ,pfirlstek zahraniénich jednodennich navstévnik(“, nicméné ve své podstaté je efekt vSech
pfinosu obdobny. A protoZe jiné pfinosy nejsou ve vyzvé explicitné nastaveny, pouzijeme tento pfinos k
vyjadreni socioekonomickych efektu projektu.

Viypocet dle metodiky:
primérna doba prodlouZeni pobytu turisty v regionu (v dnech/osobu)
X

pocCet turistu, u kterych dojde k prodlouzeni pobytu v regionu diky projektu (v osobach/rok)

ProtoZe dnes muzeum (centrum) neexistuje, veSkera navstévnost bude znamenat také prodlouzeni pobytu
turisty v regionu. Turista sem cilené pfijede pravé kvuli muzeu (zejména napf. Skoly) nebo se zdrzi déle (o
jeden den) v regionu diky tomu, Ze se rozSifila nabidka turistickych atraktivit a on navstivi jak expozice
muzea.
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Nepfedpoklada se, ze by projekt zplusobil prodlouzeni pobytu navstévnika o vice dnl. Primérna doba
prodlouzeni pobytu bude u vSech navstévniku brana v poctu 1 den / osoba.

Pfi srovnani s ,konkurencnimi“ muzei Ize konstatovat, Ze minimalni navtévnost muzea se mize pohybovat
na Grovni 1500 osob za sezonu.

Napf. muzeum v Choliné bylo dosud provozovano 1 x mésiéné + ohlaené navstévy, celorocné.
Navstévnost byla 1.000 navstévnikl za rok. LetoSni navstévnost bude vzhledem k rozSifeni navstévni doby
podstatné vyssi.

Vypocet: primérna doba prodlouzeni = 1500 osob * 1 den = 1500 osobodni / rok.

5.3 Vzajemné vazby monitorovacich indikatorti a socioekonomickych pfinost

Nasledujici tabulka uvadi zplsob vypoétu stanovenych hodnot a vzajemné vazby monitorovacich indikatort
a socioekonomickych pfinosu.

Monitorovaci indikator Socioekonomicky piinos Marketingova analyza

Pocet novych expozic Kapitola 4.2 marketingovy mix

— popis produktu

Komentaf: Projektem bude vytvofeno 12 expozic.
1. Zemédeélske stroje a nafadi
Cihelna, cukrovar a mlékéarna v Prosenicich
Zelezniéni zastavka, nadrazi a posta v Prosenicich
Historie obce (od r. 1275) —archeologické nélezy v Prosenicich, listiny, peceti. Zanikla obec
Mydlovary.
Skola (od r. 1787)
Kostel sv. Jana Kftitele, fara
Spolky, spolkovy Zivot, knihovna
Lidovi umélci z Prosenic
. Jak se Zilo — folklérni tradice
10. Remesla a Zivnosti — kovaF, $vec, krejéi, hospody, obchody
11. Pfiroda — Stara BecCva, rybniky. lesy, zvifena
12. Proso — péstovani a vyuZiti prosa

Hwn

NG

[{e]

Monitorovaci indikator

Socioekonomicky prinos

Marketingova analyza aj.

Pocet
podpofeného  zafizeni
prvnim roce provozu

navstévnikl

po

Rozvoj cestovniho ruchu v regionu -

Infrastruktura poznévaci turistiky

Kapitola 4.2 marketingovy mix
— popis ceny
Kapitola 2.3 odhad poptavky

Komentar: Vzhledem k charakteru projektu jej Ize asi nejlépe pfifadit do poznavaci turistiky. Je tfeba
poznamenat, Ze pro pfinosy projektu by se nejlépe hodil pfinos ,pfiristek domacich jednodennich
navstévnik(“ a ,pfirdstek zahrani€nich jednodennich navstévnikd“, nicméné ve své podstaté je efekt
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vSech pfinost obdobny. A protoze jiné pfinosy nejsou ve vyzvé explicitné nastaveny, pouzijeme tento
pfinos k vyjadreni socioekonomickych efektl projektu.

Viypocet dle metodiky:
pridmérna doba prodlouzeni pobytu turisty v regionu (v dnech/osobu)
X

pocet turistd, u kterych dojde k prodlouzeni pobytu v regionu diky projektu (v osobach/rok)

ProtoZze dnes muzeum (centrum) neexistuje, veSkera navstévnost bude znamenat také prodlouZeni
pobytu turisty v regionu. Turista sem cilené pfijede pravé kvili muzeu (zejména napf. Skoly) nebo se
zdrZi déle (o jeden den) v regionu diky tomu, Ze se rozSifila nabidka turistickych atraktivit a on navstivi
jak expozice muzea, tak obec a okoli.

Nepfedpoklada se, Ze by projekt zpusobil prodlouZeni pobytu navstévnika o vice dnu. Primérna doba
prodlouzeni pobytu bude u vSech navstévniku brana v potu 1 den / osoba.

Pfi srovnani s ,konkurenénimi“ muzei Ize konstatovat, Ze minimalni navstévnost muzea se muze
pohybovat na Grovni 1500 osob za sezonu.

Napf. muzeum v Choliné bylo dosud provozovano 1 x mésiéné + ohldSené navstévy, celorocné.
Navstévnost byla 1.000 navstévnikl za rok. LetoSni navstévnost bude vzhledem k rozSifeni navstévni
doby podstatné vyssi.

Vypocet: primérna doba prodlouzeni = 1500 osob * 1 den = 1500 osobodni / rok.

Monitorovaci indikator Socioekonomicky pfinos Marketingova analyza
Vnitftni  plocha  novych a |V této vyzvé neni vazba na |Kap. 1 Struéné shrnuti
zrekonstruovanych zafizeni | relevantni pfinos. podstaty projektu

vyuzitych primamé pro cestovni Kapitola 4.2 marketingovy mix
ruch — popis produktu

Komentaf: Vnitfni podlahova plocha muzea (vystavni plochy) bude 599 m2.

Ostatni monitorovaci indikatory nemaiji pfimou souvislost s nékterym ze socioekonomickych pfinosu.
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Priloha ¢. 1 — Formular dotaznikového Setfeni
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